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=== Hace un afio, Amanda
Hocking era sélo una chica de
25 anos de Minnesota (EEUU)
obsesionada con el actor River
Phoenix y con Batman. Una
lectora voraz de Sylvia Plath,
Kurt Vonnegut, Chuck Palah-
niuk y Bret Easton Ellis. Y una
incipiente escritora con el dis-
co duro de su ordenador lleno
de las historias que escribia so-
bre vampiros y seres paranor-
males que una yotra vez habia
intentado que fueran publica-
das por editoriales tradiciona-
les. Sin éxito.

Todo cambid el diaque escu-
cho hablar de la tienda online
Amazonylaposibilidaddeauto-
editarse sus propias obras. Sin
pensdrselo mucho y sin nada
que perder, a finales de 2010
decidi6 subir a esta web sus
cuatro libros-My Blood Appro-
ves, Flutter, Fate y Wisdom-pa-
ravenderlosaun preciode en-
tre 0,99 y 2,99 délares. En
enero de 2011 la curva de las
ventas comenzé a dispararse
yenmarzo ya vendia 100.000
ejemplares al mes. En menos
de 12 meses, Hocking pasé
de ser una chica desconocida
de Minnesota a una auténtica
bestseller que ha vendido mas
de un millén de ejemplares en
lared y cuyas novelas se las ri-
fan las editoriales tradiciona-
les de papel. Destino acaba de
publicaren espanol Instinto, el
libro que inaugura su serie La-
20s de sangre.

“Cuando me enteré de que
habia vendido un millén de li-
bros me quedé en shock. Ja-
mads habia esperado llegar a
tanto. Estoy realmente agra-
decida”, cuenta a Piblico a
través del correo electrénico.
Hocking es una apasionada
de las nuevas tecnologias y las
redes sociales. Actualiza cons-
tantemente su blog y su cuen-
ta de Twitter echa humo. “Me
parece un lugar perfecto para
divagar e interactuar con los
lectores”, afirma.

Ella también le ha sacado
partido como pocos a las po-
sibilidades que ofrece el en-
torno digital a la literatura.
Para muchos es un icono de
los cambios que se avecinan
en la industria editorial con
la aparicion de los sitios web
Amazon, Kobo, iBookstore y
GoogleBooks. Tiendas online
convertidas a su vez en edi-
tores ~Amazon y Kobo ya lo
son-que se quitan de un plu-
mazo a todos los intermedia-
rios—laimprentay la distribu-
cion, especialmente- y per-
miten que cualquiera pue-
da vender sus obras a precios
muy competitivos. “Yo no sé
si soy un icono o no. La gente
me pone como ejemplo, aun-
que muchos también creen
que todo fue llegar, colgar el
libro y hacerme rica. Eso no
es cierto. Detrds hay muchisi-
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mo trabajo”, se defiende Hoc-
king.

No obstante, esta joven nor-
teamericana si ha sabido cap-
tar el funcionamiento del lec-
tor (usuario) en la red. Para
empezar, decidié que sus li-
bros costaran menos de tres
ddlares. Nada que ver con los
precios que han fijado en Es-
pana las editoriales tradicio-
nales para sus ebooks, nor-
malmente entre los 12 y los
18 euros. “Cuando ti subes
tus libros a sitios como Ama-
zon puedes elegir el precio.
A miesos 0,99 y 2,99 délares
me parecian justos. Otras per-
sonas creen que deberian ser
MAs caros, pero yo no creo que
los criterios de calidad los mar-
queel precio”, sostiene. De he-
cho, esos menos de tres déla-
res le han bastado a Hocking
para convertirse en millona-
ria: de cada ejemplar vendido
a 0,99 ddlares se lleva el 30%
y de los que cuestan 2,99, el
0,70%. Hagan la cuenta. Por
otrolado, esos porcentajes son
bastante mas altos que los que
manejan las editoriales tradi-
cionales, que suelen ofrecer al
escritor el 10% del precio de
venta al ptblico (pvp) de cada
ejemplar en papel y alrededor
del 25% en digital.

“Laaparicion desitios como
Amazon o Barnes&Nobles su-
ponen sin duda un gran cam-
bio para la industria editorial.
Y es maravilloso porque ofre-
cen la oportunidad para que
escritores como yo puedan
compartir su trabajo con los
lectores”, admite Hocking so-
bre el huracan digital. No obs-
tante, la escritora no cierra las
puertas a la cadena de venta
tradicional ni cree que vaya a
ver un cambio inmediatoen la
forma de publicar. El escritor
seguird necesitando a un edi-
tor que le revise el texto, se lo
corrija e indique qué aspectos
de la novela debe potenciary
cudles no. “Yo ahora publico
en editoriales tradicionales y
para mi es mucho mas facil.
Ellos cuidan la edicion, la ma-
quetacion, el disefio de la por-
tada... Yo sélo me tengo que
preocupar de mi escritura. La
autoedicion es genial, pero te
consume demasiado tiempo”,
confiesa Hocking, cuyos habi-
tos de lectura basculan entre
los dispositivos electrénicos y
ellibro en papel: “Si, tengo un
Kindle y me gusta mucho, pe-
ro prefiero el libro tradicional.
El Kindle es fantdstico sobre
todo para viajar”.

Ademds de convertirse en
un fenémeno de la nueva in-
dustria editorial online, Hoc-
king también se ha hecho un
sitio entre la pléyade de escri-
tores actuales de sagas vampi-
ricas. Sunombre estd unido al
de otras escritoras como Ste-
phenie Meyer y Charlaine Ha-
rris, cuyas series, Creptisculo,
y Southern Vampire Mysteries






